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MES COMPÉTENCES POUR LA FILIÈRE

L'envie de comprendre le fonctionnement des organisations qui
m'entourent : entreprises, associations, administrations
La curiosité pour l'actualité économique et juridique
Le goût de la communication

Mes centres d'intérêts

Enthousiaste et volontaire
Organisé et entreprenant
Goût du contact et sens de l’écoute
Sérieux et rigoureux
Motivé et autonome
Curieux et créatif

Mes qualités
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Comprendre le fonctionnement
 des organisations : 

entreprises, associations,
organisations publiques

Convenable en français écrit et oral
Convenable en mathématiques
Convenable en langues

Mon niveau scolaireMon niveau scolaire



 RHC
 (Ressources Humaines

et Communication)

 Mercatique *
(Marketing)

 

Première
Sciences et Technologies du Management et de la Gestion

U N E  S E U L E  P R E M I È R E  P E R M E T  D ’ A C C É D E R  À
Q U A T R E  E N S E I G N E M E N T S  S P É C I F I Q U E S  D E

T E R M I N A L E
 

Terminale 
Choix d'un des quatre enseignements spécifiques

GF
 (Gestion et Finance)

 SIG *
 (Système d'information 

et de gestion)

*Enseignement spécifique non ouvert au lycée La Saulaie
Retrouvez les lycées proposant une terminale mercatique ou SIG sur

www.ac-grenoble.fr

Le choix de l'enseignement spécifique de Terminale facilite le
recrutement dans les écoles de l'enseignement supérieur.
Il est donc important de réfléchir dès maintenant à votre
orientation post-bac.

L ' E N S E I G N E M E N T
S P É C I F I Q U E

 

GF

Comprendre la signification de données
chiffrées, savoir les élaborer, les
analyser et les communiquer, afin
d'accompagner la prise de décision des
organisations.

RHC

Comprendre le fonctionnement des
ressources humaines et améliorer la
communication des organisations.

Mercatique

SIG

Comprendre le comportement des
consommateurs, analyser le produit, la
clientèle et les réseaux de vente des
organisations.

Participer à la mise en place d'un
système d'information dans les
organisations et comprendre son
fonctionnement.


